
CONTAMOS CON LOS MEJORES MEDIOS DEL MUNDO PARA LANZAR 

SUS CAMPAÑAS EN CUALQUIER PAÍS DE LOS CINCO CONTINENTES 
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 LUIS ANDRADE INTERNATIONAL MEDIA cuenta con soportes en prensa, revistas, televisión, 
publicidad exterior e Internet. Todos a su alcance y gestionados para España en exclusiva.  

http://www.luisandrade.com/
http://www.cosmohispano.com/
http://www.harpersbazaar.mx/
http://www.architecturaldigest.com/
http://www.esquire.es/
http://www.vanidades.com/
http://www.themetronetwork.com/
http://online.wsj.com/public/page/magazine-index.html


Luis Andrade International Media es una de las más importantes casas de representación de 

medios internacionales. Luis Andrade es Líder en el mercado español, tanto por su equipo 

profesional como por la calidad y el prestigio de los medios que representa. 

 

Desde 1970, Luis Andrade representa algunos de los títulos más importantes del mundo.  

 

Diarios como The Wall Street Journal, canales de televisión como BBC World y revistas como 

National Geographic, Lonely planet, Architectural Digest y WSJ Magazine han confiado a lo largo 

de los años en nuestra organización. 

 

 

 

¿Quiénes somos? 

 

    Representante de Medios REPRESENTANTES DE MEDIOS 

http://www.luisandrade.com/
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WSJ Magazine ha publicado su primera edición para Brasil y América Latina en octubre de 2014. 

Se expande a un mercado de lujo en auge, afirmando su posición como la revista de Lujo líder a nivel mundial. 

USA EUROPA ASIA 

2.970.000 AUDIENCIA 

DIFUSIÓN 1.467.329 

199.566 356.917 

66.522 83.004 

WSJ Magazine es la revista de estilo de vida de The Wall Street Journal. 

 

La revista se publica mensualmente desde 2009 y ya se ha convertido en la revista de lujo de mayor audiencia en el 

mundo con más de 3 MM de lectores del más alto nivel y capacidad de compra de productos de lujo. 

 

 Moda, viajes y diseño son los temas básicos de la revista, tratados con la profesionalidad y profundidad de The Wall 

Street Journal y que hacen de la revista un producto especial y distinto de cualquier otro. La edición americana de la 

revista se distribuye en las principales áreas metropolitanas de Estados Unidos.  

http://online.wsj.com/public/page/magazine-index.html
http://online.wsj.com/public/page/magazine-index.html
http://instagram.com/wsjmag
https://www.facebook.com/wsjmag
https://twitter.com/WSJMag
http://www.luisandrade.com/


AMÉRICA LATINA Y BRASIL 

* EXPANSIÓN GLOBAL 

* ATRACTIVO PARA LA AUDIENCIA 

* AMÉRICA LATINA MERCADO DE LUJO EMERGENTE 

* 16% DE LA RIQUEZA GLOBAL 

LOS BRASILEÑOS GASTARON US$23 MIL MILLONES EN EL EXTRANJERO EN 2013 

ñCon nuestra expansi·n a Am®rica Latina, obtenemos acceso a un pr·spero mercado de lujo. 

Este emocionante emprendimiento abre un nuevo universo de oportunidades de clientes 

y solidifica la posici·n de la marca como una plataforma global en crecimiento constante.ò 

- Anthony Cenname, Director WSJ Magazine 

http://online.wsj.com/public/page/magazine-index.html
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*Últimos datos septiembre 2014 

LLEGA A MÁS DE 95 K LECTORES 
LEALES CON INFLUENCIA 

A TRAVÉS DE 6 PAÍSES CON LOS PERIÓDICOS MÁS INFLUYENTES 

WSJ BRASIL: Brasil ï Valor Económico 

 Sao Paulo ï 20 K 

Río de Janeiro ï 5 K 

Argentina ï La Nación 

 Buenos Aires ï 10 K 

Chile ï El Mercurio 

 Santiago de Chileï 10 K 

Colombia ï Portafolio / El Tiempo 

 Bogotáï 15 K 

México ï Reforma /  El Norte / Mural 

 

Guadalajaraï 4 K 

Ciudad de Méxicoï 15 K 

Monterreyï 7 K 

Panamá ï La Prensa 

 Panamáï 10 K 

WSJ A. LATINA: 
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The Metro Network es la red de diarios gratuitos que se reparten en las estaciones de metro de las grandes ciudades del mundo. 

TMN ofrece la mejor forma de llegar a nuestro target en cualquier parte del mundo, permite realizar campañas efectivas y 

económicas en diferentes mercados tanto en print como online. 

Hong Kong Bélgica Francia Alemania EEUU 

Austria Canadá Brasil Gran Bretaña Corea del Sur 

http://www.themetronetwork.com/
http://www.luisandrade.com/


46M 
Lectores diariamente  

en todo el mundo 

2014 
 The Metro Network está presente  

en más de 40 países 

35% 
Entre 16 y  

30 años 

37% 
Entre 35 y  

59 años 

56% Hombres 

44% Mujeres 
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