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REPRESENTANTES DE MEDIOS

Luis Andrade International Media es una de las mas importantes casas de representacion de
medios internacionales. Luis Andrade es Lider en el mercado espafiol, tanto por su equipo
profesional como por la calidad y el prestigio de los medios que representa.

Desde 1970, Luis Andrade representa algunos de los titulos mas importantes del mundo.
Diarios como The Wall Street Journal, canales de televisibn como BBC World y revistas como

National Geographic, Lonely planet, Architectural Digest y WSJ Magazine han confiado a lo largo
de los afios en nuestra organizacion.
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THE WALL STREET JOURNAL’S LUXURY LIFESTYLE PUBLICATION
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WSJ Magazine es la revista de estilo de vida de The Wall Street Journal.

La revista se publica mensualmente desde 2009 y ya se ha convertido en la revista de lujo de mayor audiencia en el
mundo con mas de 3 MM de lectores del mas alto nivel y capacidad de compra de productos de lujo.

Moda, viajes y disefio son los temas basicos de la revista, tratados con la profesionalidad y profundidad de The Wall
Street Journal y que hacen de la revista un producto especial y distinto de cualquier otro. La ediciébn americana de la
revista se distribuye en las principales areas metropolitanas de Estados Unidos.

WAL

USA EUROPA ASIA
AUDIENCIA 2.970.000 199.566 356.917 B n
T DIFUSION 1.467.329 66.522 83.004 @

OF STYLE

WSJ Magazine ha publicado su primera edicién para Brasil y América Latina en octubre de 2014.
Se expande a un mercado de lujo en auge, afirmando su posicion como la revista de Lujo lider a nivel mundial.
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‘/‘/ SJ AMERICA LATINA Y BRASIL

* EXPANSION GLOBAL

* ATRACTIVO PARA LAAUDIENCIA
* AMERICA LATINA MERCADO DE LUJO EMERGENTE

*16% DE LA RIQUEZA GLOBAL ok

LOS BRASILENOS GASTARON US$23 MIL MILLONES EN EL EXTRANJERO EN 2013

ACon nuestra expansi-n a Am®rica Latina, obtene

Este emocionante emprendimiento abre un nuevo universo de oportunidades de clientes
y solidifica |l a posici-n de | a marca como una

- Anthony Cenname, Director WSJ Magazine
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V‘/SJ LLEGAA MAS DE 95 K LECTORES
e LEALES CON INFLUENCIA

A TRAVES DE 6 PAISES CON LOS PERIODICOS MAS INFLUYENTES

WSJ BRASIL : Brasil i Valor Econdmico
Sao Pauloi 20 K
Rio de Janeiroi 5K

WSJ A. LATINA:

Argentina i La Nacion México i Reforma/ El Norte / Mural
Buenos Aires i 10 K Ciudad de Méxicoi 15 K

Chilei EI Mercurio Monterreyi 7 K

Santiago de Chilei 10 K Guadalajarai 4 K

Colombia i Portafolio / El Tiempo Panamai La Prensa

Bogotai 15 K Panamai 10 K

*(ltimos datos septiembre 2014
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NTERNATION VIEDIA

Canada
usA North America Latin America Europe Asia
Argentina
Chile
Brasil
Colombia
Ecuador
Guatemala
México
Per
Puerto Rico
Austria Hungria
Bélgica Italia
Bulgaria Letonia
Chipre Luxemburgo
Rep. Checa Malta
Dinamarca P. Bajos
Estonia Noruega
Finlandia Polonia
Francia Portugal
Alemania Rumania
Grecia Eslovaquia
Rusia Suecia
Espafia Suiza o
Gran Bretafa Ucrania Lectores diariamente Entre~16 Y Hombres
en todo el mundo 30 afios
China The Metro Network esta presente Entre 35y .
Mujeres

Corea del Sur en mas de 40 paises 59 afios
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